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Social Media Marketing
Schritt far Schritt

So bringst du deine Werbekampagne auf den
Weg."



Selbst ist die Frau

Schon, dass du dich entschieden hast, dein
Wissen uber Social Media Marketing zu
erweitern!

Wenn du ein Beauty- oder Kosmetikstudio
betreibst, als Friseur tatig bist oder in
irgendeiner Form in der Beautybranche
arbeitest, ist es heutzutage wichtig, die
Macht der sozialen Medien zu nutzen, um
dein Geschaft voranzubringen.

In der heutigen digitalen Welt reicht es
nicht mehr aus, einfach nur exzellente
Dienstleistungen anzubieten - du musst
auch sichtbar sein!

Hier ist die Schritt fur Schritt Anleitung
wie du mit der richtigen
Marketingkampagne deine Botschaft klar
an deinen Kunden bringst

AKA



Erster Schritt:
Zielsetzung o——©

Schritt 1: Zielsetzung der Kampagne

Bevor du mit der Kampagne startest,
solitest du klare Ziele festlegen. Durch die
Definition von Zielen kannst du spater den
Erfolg der Kampagne messen.

Festlegung von SMART-Zielen
(Spezifisch, Messbar, Erreichbar, Relevant, Terminiert)

Beispielziele:

Neukundengewinnung

Steigerung der Markenbekanntheit
Umsatzsteigerung durch gezielte Produktwerbung
Aufbau einer Community oder Follower-Basis

zB. Ich moéchte in einem Monat 50 Neukunden gewinnen!



Zweiter Schritt:

Zielgruppenanalyse ® ®

Um deine Kampagne effektiv zu gestalten,
musst du genau wissen, wer deine
Zielgruppe ist.

Identifikation der Zielgruppe: Geschlecht, Alter,
Interessen, Kaufverhalten

Erstellen von Kundenavatar (fiktive Charaktere, die
deine Zielgruppe reprasentieren)

Analyse des Social Media Verhaltens deiner Zielgruppe
(Welche Plattformen werden bevorzugt?)

Festlegung von Schmerzpunkten und Bedurfnissen der
Zielgruppe (z.B. Hautpflege, Anti-Aging)



Dritter Schritt:
Auswahl der richtigen
Kanale

Die Wahl der richtigen Plattformen ist entscheidend fur
den Erfolg deiner Kampagne. Nicht jeder Kanal ist fur jede
Zielgruppe oder jedes Beautyprodukt geeignet.

Analyse der Plattformen:

Inst : o =X
nstagram @L @ & f

Facebook:
TikTok:

YouTube: G

e Pinterest
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Berucksichtigung der Zielgruppe bei der Wahl der
Plattform




Vierter Schritt:
Budget festlegen 9

Das Festlegen eines realistischen Budgets ist
entscheidend, um die Kampagne optimal zu planen.
Dein Budget sollte sowohl die Kosten fur bezahlte
Werbung als auch far die Content-Erstellung abdecken.

e Analyse deines Gesamtbudgets

e Aufteilung des Budgets auf organische Posts und
bezahlte Werbung

e Berucksichtigung von Kosten fur Tools (Canva)
e Planung von Testphasen

e Reserve einplanen fur spontane Optimierungen
wahrend der Kampagne



Funfter Schritt:
Uberzeugende Werbebotschaft

finden (O——0

Eine klare und Uberzeugende Werbebotschaft ist
essenziell, um die Aufmerksamkeit deiner Zielgruppe zu
gewinnen und sie zu einer Handlung zu bewegen.

e Fokus auf die Vorteile und Lésungen, die deine
Produkte bieten

e Authentizitat und Vertrauen schaffen durch
Kundenfeedback und Testimonials

e Call-to-Action (z.B. ,Erlebe die Veranderung”, ,Jetzt
buchen”)

e Nutzen von Emotionen (z.B. Schdonheit,
Selbstbewusstsein, Entspannung)

e Klar und pragnant: Die Botschaft sollte in wenigen
Worten transportiert werden kénnen



Sechster Schritt:
Kreative Inhalte erstellen

mit Canva ® ®

Canva ist ein einfach zu bedienendes Tool, um
professionell aussehende Grafiken, Videos und Social
Media Beitrage zu erstellen.

Toolempfehlung

Auswahl passender Vorlagen (z.B. fur Instagram, Facebook,
TikTok)

Einfugen von Produktbildern, Logos und Texten

Nutzen von Branding-Elementen (Farben, Schriftarten) far
Konsistenz

Erstellung von Vorher-Nachher-Bildern, Beauty-Tutorials
oder inspirierenden Zitaten

Export der Inhalte in optimalen Formaten fur verschiedene
Social Media Plattformen



Siebter Schritt
Schaltung von bezahlten

Anzeigen O

Neben organischen Posts kannst du durch bezahlte
Werbeanzeigen die Reichweite deiner Kampagne deutlich
erhéhen. Dabei solltest du eine gezielte Ausrichtung der

Anzeigen auf deine Zielgruppe anstreben.
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Auswahl der Werbeformate (z.B. Bild-, Videoanzeigen,
Karussell-Anzeigen)

Zielgruppenansprache durch Targeting-Optionen (Ort,
Alter, Interessen, Verhalten)

Budgetplanung fur die Anzeigen (Tages- oder
Laufzeitbudget)

A/B Testing fur verschiedene Anzeigentypen (um
herauszufinden, was am besten funktioniert)

Call-to-Action in den Anzeigen (z.B. ,Jetzt buchen”, ,Mehr
erfahren”)



Achter Schritt
Monitoring und Anpassung

Sobald die Kampagne live ist, musst du sie regelmalig
uUberwachen, um sicherzustellen, dass sie die gewunschten
Ergebnisse liefert. Eine Analyse der Performance hilft dir, die
Kampagne bei Bedarf anzupassen.

Erfolg messen:
Verfolge die Fortschritte anhand
deiner definierten Ziele.

Nutze Analytics-Tools, um die
Performance deiner Website und
Marketingkampagnen zu
Uuberwachen.

Anpassungen vornehmen:
Sei flexibel und passe deine
Strategien basierend auf den
Ergebnissen an.




o Fazit

Social Media Werbekampagnen sind
in der Beautybranche ein
unverzichtbares Werkzeug, um dein
Geschaft sichtbar zu machen, neue
Kunden zu gewinnen und deine Marke
zu starken.

Mit einer klaren Zielsetzung,
gezielten Inhalten und der richtigen
Plattformauswahl kannst du deine
Reichweite erheblich steigern und
deine Dienstleistungen erfolgreich
vermarkten.

Egal ob Studioinhaber, Friseur oder
Beauty-Dienstleister - die Chancen,
die Social Media bietet, sind riesig.
Mit der richtigen Strategie holst du
das Beste fur dein Unternehmen
heraus!
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